ENERGY DRINK

StratejiCo.

Macaristan menseili bir enerji icecegi markasi olan Hell Energy’nin Tirkiye’deki marka
bilinirligini artirmak igin yaptigi lansman kampanyasina stratejik marka iletisimi ve itibar
yonetimi ile ilgili destek ve danismanlik verildi. Kampanyanin sosyal medya ve internet
lizerinde yarattigi etki yakindan izlendi ve periyodik olarak rakip analizleri ile raporlandi.
Gozlemler dogrultusunda, gelecekte yapilacak olan kampanyalarin daha bliyliik etkiler
yaratabilmesi i¢in éneriler sunuldu.

Sorun

Tirkiye'de marka bilinirligi disik olan Hell Energy, sesini duyuracak basarili bir
lansman kampanyasi ylritmek istiyordu.

Cozim

Danismanlik sirecine hedef kitleyi, marka algisini, olasi kriz konularini, markanin
gli¢li ve zayif yonlerini daha iyi anlamak icin odak grup calismalari ile basladik. Bu
calismalarinin ¢iktilari sonucunda hazirladigimiz yol haritasina goére lansman
kampanya siirecini ve bu siirecin etkilerini yakindan izledik. Hedef kitleye nasil daha
rahat ulasilabilecegi, hangi iletisim kanallarinin tercih edilmesi gerektigi, potansiyel
kriz konulari gibi énemli noktalarin kapsandigi raporlar ile Tirkiye ofisini ve
Macaristan merkezini bilgilendirdik.

Sonug
Hell Energy marketing bitcesini daha etkili kullanabilecegi pek ¢ok i¢ gori elde

etmis oldu. Basari ile gecen lansman kampanyasinin ardindan, Hell Energy lansman
sonrasi iletisimi icin gli¢li bir zemin olustu.



