StratejiCo.

Hizh Tiiketim Mallar (FMCG)

FMCG sektorii; giicli markalar, islevsel olarak iistiin iiriinler ve 6lgekli operasyonlar sayesinde essiz bir deger yaratma
performansi gecmisine sahiptir. Pandemi sonrasi yasanan kiiresel miisteri talebindeki yavaslamalar, miisteri ortamindaki ¢oklu
degisimler ve (yeni, dijital olarak etkinlestirilmis modeller ve e-ticaretin yiikselisi nedeniyle) geleneksel dlgek avantajlarinin kaybi,
sektoriin disiik performans gostermesine neden olmustur.

Markalar, perakende raf alani ve artan pazar payi igin giiclii bir sekilde rekabet etmektedir. Sektdrdeki firmalar igin rekabet
giiciinii, marka farkindaligini, pazar payini arttirmak ve miisterilere en iyi hizmeti sunabilmek oldukga 6nemlidir. is temellerini
anlamaktan belirli iyilestirme alanlarina kadar, [StratejiCo.] ekibi siirekli biiyiime igin firsatlar sunmakta ve desteklemektedir. Bu
kapsamda, sektordeki ulusal ve uluslararasi firmalara pazarlama iletisimi ve stratejisi yonetimi, sosyal medya yonetimi, itibar
yonetimi ve daha birgok alanda hizmet vermektedir.

Sektordeki miisterilerimizden ornekleri incelemek igin:

(1 Hell Energy icin Stratejik Marka iletigimi



https://projecttesting.link/hell-energy/
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