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Mitsubishi, Turkiye’deki satiglarinin ve operasyonlarinin hacmini belirlemede zorluk yasiyordu. StratejiCo.
olarak yaptigimiz pazar arastirmasina dayanarak Mitsubishi’nin dogru is stratejisini gelistirmesine katkida
bulunduk.

Sorun

1991 yilinda Turkiye’deki belediyelerin buyuk bir cogunlugu filolarini yenilemesi ve genisletmesi icin sehirlerarasi
otobus Ureticilerine tesvikler vermeye basladi. {Mitsubishi}, Alman araba Ureticisi MAN ile birlikte, pazarda blyulk bir
paya sahipti. MAN, fizibilite calismalarinin sonucu olarak otobus talebinde buyuk bir artis gerceklesecegini
ongobrerek buyuk bir yatirim yapti. MAN tarafindan baglatilan bu girisime karsilik olarak Mitsubishi, bagimsiz bir
pazar degerlendirmesi alarak gelecekteki talebi 6grenmek amaciyla {StratejiCo.}’yu yetkilendirdi.

C6zim

Kapsamli bir arastirma surecinden sonra talebin disecegine yonelik sonuglar sunduk. Bunun Uzerine, {Mitsubishi}
pazarlama ve satis stratejisini bu dogrultuda gelistirdi ve filosunu yenileyip genisletmedi.

Sonug

Sonug olarak otobUs satiglari sert bir distsle %50 oraninda azaldi ve MAN markasini sonraki iki yil icerisinde iflasa
kadar surtkledi. {Mitsubishi}, {StratejiCo.}'nun arastirmasi ve éngéruleri sayesinde karliligini koruyup biyik
miktarda kayba ugramadan operasyonlarini devam ettirdi.
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