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Son zamanlarda sosyal medya, tüketim kültürünü destekledi■i ve kabul görme amaçl■ kullan■ld■■■ iddialar■yla

oldukça ele■tiriliyor. Ancak sosyal medya yaln■zca yediklerimizi, içtiklerimizi veya giydiklerimizi payla■t■■■m■z

gönderilerden ibaret de■il. Bireysel payla■■mlar■n kitlesel tepkilere dönü■tü■ü bir bulu■ma noktas■. Tepkiler

bazen düz metinlerle de■il, görsellerle veya kal■plarla da ifade edilebiliyor. E■er i■in içine ironi veya mizah da

giriyorsa “meme” olarak adland■r■l■yor.

 

Bu yaz■m■zda ise 2019 y■l■n■n son aylar■nda en çok konu■ulan, hatta Yeni Zelanda

parlamentosunda 25 ya■■ndaki parlamento üyesi Chlöe Swarbrick taraf■ndan dile getirilen bir

“meme”e yer veriyoruz: [OK, boomer]
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Amerika’da ortaya ç■kan bu kal■ba, ülkemizde Y ve Z jenerasyonlar■ sosyal medyada son zamanlarda s■kl■kla

yer veriyor. Genç bireylerin daha çok mizah amaçl■ kulland■■■ bu kal■b■n yayg■n hale gelmesinin alt■nda

bamba■ka nedenler yat■yor.

[OK, boomer] nedir?

“OK, boomer” kal■b■n■ ay■rarak inceledi■imizde, Türkçe’de “tamam” nlam■nda gelen “okay” ve   1946 ve 1965

y■llar■ aras■nda do■anlar için kullan■lan “baby boomer” kelimelerinin k■saltmalar■ndan olu■uyor. 1980 - 1995

y■llar■ aras■nda do■an Y jenerasyonu ve 1996 - 2015 y■llar■ aras■nda do■an Z jenerasyonu tart■■malar■n

bir taraf■n■, “baby boomer”lar ise di■er taraf■n■ olu■turuyor. Y ve Z jenerasyonunun; süregelen sektörleri yok

etti■i, telefonlar■na ba■l■ ve bamba■ka sanal bir dünyada ya■ad■■■ söyleniyor. Baby boomer’lar ise bu iki

jenerasyonun günümüzde ya■ad■■■ sosyoekonomik sorunlar■n yarat■c■s■ olmakla suçlan■yor. Jenerasyonlar

aras■ tart■■malar alevleniyor, tart■■man■n tepe noktas■nda Y ve Z’nin tepkisi ise “OK, boomer” oluyor.

 

Peki son zamanlarda tart■■may■ alevlendiren sosyoekonomik sorunlar neler? [OK, boomer] nas■l

oldu da kitlesel bir tepki kal■b■na dönü■tü? Gelin, birlikte inceleyelim.

[OK, boomer] neden bu kadar popüler oldu?



Trendler nereden ve nas■l do■uyor, belirlemek oldukça zor. ■lk kez hangi platformda, kimin [OK, boomer]

dedi■ini bizden önce de ara■t■ranlar olmu■. Felipe Hoffa’n■n bulgular■na göre [1], ilk kez 2009 y■l■nda,

Amerika’n■n popüler forumu Reddit’te kar■■m■za ç■k■yor. Kal■p aral■klarla her sene farkl■ kullan■c■lar

taraf■ndan hem Reddit’te hem de Twitter’da payla■■l■yor. Günümüzün ba■ka bir popüler platformu

olan TikTok’ta 2019 y■l■nda yay■nlanan bir videoda - baby boomer oldu■u tahmin edilen -  bir ki■i “Y ve Z

jenerasyonlar■ Peter Pan sendromuna yakalanm■■, büyümek istemiyorlar. ‘E■itlikçi bir dünya’ ütopyas■na

kap■lm■■lar, ama onlar da olgunla■■p hiçbir ■eyin bedava olmad■■■n■ ö■renecekler.” diyor ve ne oluyorsa

bu videoyla oluyor. 

 

Genç jenerasyonlar■n bireysel tepkisi ç■■ gibi büyüyor ve [OK, boomer] ile kitlesel bir tepkiye

dönü■üyor. 

 

Tabii ki tepki yaln■zca videoya yönelik de■il, baby boomer’lar ve genç jenerasyonlar■n aras■ndaki ipler çok daha

önceden gerilmi■ durumda. New York Times’■n makalesinde de [OK, boomer] için “milyonlarca b■kk■n gencin

yükselen ç■■l■■■” [2] ifadesi kullan■larak tepkinin farkl■ etkiler alt■nda olu■tu■una dikkat çekiliyor. 2009

y■l■na dayanan geçmi■iyle [OK, boomer] 2019 y■l■n■n son aylar■nda viral oluyor.

Jenerasyonlar aras■nda ipler neden gerildi?

Zaman ilerledikçe dünya de■i■iyor, dünya de■i■tikçe bireylerin bak■■ aç■lar■ farkl■la■■yor. 40 sene öncesinin

ve günümüzün ko■ullar■ aras■ndaki de■i■im de jenerasyonlar aras■ndaki zihniyet farkl■l■■■n■ derinle■tiriyor.

 

Genç jenerasyonlar; ■u anda ya■ad■klar■ ekonomik, sosyal ve çevresel sorunlar■n baby

boomer’lar■n zaman■nda verdikleri kararlar■n bir sonucu oldu■unu savunuyorlar. Ülkeler aras■

bitmek bilmeyen sava■lar ve ekonomik krizler baby bommer’lar■n geçmi■te verdikleri ve hala

yönetimde olarak vermeye devam ettikleri kararlar sonucunda ortaya ç■k■yor. 

 

Geçti■imiz bir y■lda da iklim de■i■ikli■i protestolar■n■n sembolü olan Greta Thunberg ile gençlerin

sosyoekonomik sorunlara kar■■ fark■ndal■■■ ve kolektif bilinci giderek artt■. Gelecek jenerasyonlara daha iyi

bir dünya b■rakmak için daha ya■l■ jenerasyonlar■ harekete geçmeye ça■■rd■lar. Tüm dünyay■ etkileyen

sorunlar■n yan■nda; özellikle Amerika’da 2008 krizinden sonra artan ekonomik zorluklar, e■itimin giderek

pahal■la■■p borçlar■n artt■■■, i■ bulman■n zorla■t■■■ ko■ullar için de baby boomer’lar hedef gösteriliyor.

Baby boomer’lar ise asl■nda genç jenerasyonlar■n yaln■zca popüler sorunlarla ilgilendi■ini, telefonlar■yla

ya■ad■klar■ dünyan■n sanal ve ütopik fikirlerle dolu oldu■unu iddia ediyorlar.

Çevresel ve ekonomik sorunlar kadar hükümetlerin baby boomer’lar■n bask■nl■■■yla ■ekillenmesi

vurgulan■yor. ■ngiltere’de 2019’da gerçekle■en seçim sonuçlar■n■n bakt■■■m■zda genç jenerasyonlar ■■çi

Partisi’ni (Labour Party) desteklerken ya■ ilerledikçe Muhafazakâr Parti’nin (Conservative Party) oy yüzdesinin

artt■■■n■ görüyoruz [3]. Benzer bir ayr■m■ Brexit oy da■■l■m■nda görüyoruz. Bugünün kararlar■, gençlerin

gelece■ini etkiliyor. Gelecek, gençlerin istemedikleri bir yöne do■ru gidiyor.

 

https://www.tiktok.com/@linzrinzz/video/6714782003637521670?u_code=6dc3cefl1fi8a&preview_pb=0&language=en&timestamp=1572300007&utm_campaign=client_share&app=musically&utm_medium=ios&user_id=144377784793104384&tt_from=copy&utm_source=copy&source=h5_m


  

 

[OK, boomer]■n ya■ ayr■mc■l■■■ amac■yla kullan■ld■■■n■ söyleyenler de var. Halbuki Y ve Z

jenerasyonlar■ için “eskide kalm■■, yeniliklere aç■k olmayan, de■i■en ko■ullar■ göremeyen” zihniyete cevap

olarak dile getiriliyor. ■fadeye kar■■ gelen “ya■ ayr■mc■l■■■” gibi tepkilere cevap de■i■miyor: [OK, boomer]

Gençler, benzer zihniyete sahip fikir beyan eden ya■■tlar■na dahi [OK, boomer] diyebiliyorlar.

 

 

Türkiye’deki genç jenerasyonlar■n tepkisi ne oldu?



[OK, boomer] Türkiye’de genç jenerasyonlar aras■nda da k■sa zamanda popüler hale geldi. TÜ■K’in A■ustos

ay■ istatistiklerine göre genç i■sizlik oran■ %27.4, Kas■m ay■ istatistiklerine göre enflasyon %10.6. Teknolojinin

h■zla yükseldi■i, ekonominin ise bu geli■im h■z■na yeti■emedi■i dünyada gençler kendilerini idare etmekte

zorlan■yorlar. Kendilerini idare edemezken gittikçe ya■lanan nüfusun yükünü de – emekli maa■lar■ Y ve Z

jenerasyonu taraf■ndan örnek olarak belirtiliyor – üstleniyorlar. Boomer’lar ise imkanlar■n iyile■ti■ini, ancak

gençlerin tembellikten veya doyumsuzluktan zorland■■■n■ savunuyorlar. 

 

“Bizim zaman■m■zda…” veya “Ben senin ya■■ndayken…” diye ba■layan ö■ütlere gençlerin

cevab■ ise tabii ki [OK, boomer].

 

  

Sorular■n cevab■ [Jenerasyonlar aras■ beklenti de■i■imi]

Dünyada teknolojik, sosyal, çevresel, ekonomik bir sürü de■i■im gerçekle■iyor. 10 y■l önce paran■n de■erinin

bugünküyle e■it olmad■■■ ko■ullar alt■nda, dü■üncelerin ve davran■■lar■n da h■zla de■i■ti■ini

gözlemliyoruz. Bu de■i■imin gittikçe h■zlanmas■ jenerasyonlar aras■ndaki fark■ derinle■tiriyor. Bir jenerasyon

di■erinin beklentilerini anlam■yor ve yeni çat■■malar do■uyor. 

 

Burada sormam■z gereken as■l soru “Ko■ullarla birlikte beklentiler nas■l de■i■iyor?” olmal■.

Zaman içerisinde jenerasyonlar■n beklentilerinin nas■l de■i■ti■ine ve Y ve Z jenerasyonlar■n■n

bak■■ aç■s■na gelecek yaz■lar■m■zda de■inece■iz. 



 

Takipte kal■n!

 

[1] https://towardsdatascience.com/ok-boomer-escalated-quickly-a-reddit-bigquery-report-34133b286d77

[2] https://www.nytimes.com/2019/10/29/style/ok-boomer.html 

[3]

https://yougov.co.uk/topics/politics/articles-reports/2019/10/31/2019-general-election-demographics-dividing-britai

 

Soru ve Yorumlar Makale hakk■ndaki soru ve görü■lerinizi duymaktan memnuniyet duyaca■■z.

info@stratejico.com adresinden bize ula■abilirsiniz.  

 

Hakk■m■zda StratejiCo. 1987 y■l■ndan beri uluslararas■ firmalara ve kamu kurumlar■na ara■t■rma, analiz,

stratejik yönlendirme, itibar yönetimi, kriz yönetimi, kurumsal de■erler ve ili■kiler, organizasyonel dönü■üm ve

çevik yap■ yönetimi, çal■■an ve sendika ili■kileri, hükümetle ili■kiler ve topluluk ba■l■l■■■ ve kat■l■m■
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