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Ozel Markali Uriinlerde Premium Private
Label Devrimi

Bir zamanlar sadece "ekonomik alternatif" olarak goriilen private labels (6zel markalar), bugiin globalde ve Tiirkiye'de kalite,
tasarim ve inovasyonla dne ¢ikan giiglii oyuncular haline geldi. Bu doniisiimiin merkezinde, tiiketicilerin degisen beklentilerine
yanit olan premium private labels (premium 6zel markalar - PPL) yer aliyor. Tiiketici, raflarda fiyat avantajiyla birlikte hem
“deger” hem de “duygu” ariyor.

Premium Private Label’'in Marka Savasindaki Rolii

[Premium private labels]; perakendecilerin kalite ve algi agisindan markali tiriinlerle rekabet edebilen iiriin gruplandir. Yalnizca
temel ihtiyaglara cevap vermekle kalmaz; 6zgiin tatlar, inovatif icerikler ve gekici ambalajlarla kullanici deneyimini
zenginlestirirler. Ustelik daha yiiksek briit kar marji saglamak, marka sadakati olusturmak ve perakendecilere ayirt edici kimlikler
kazandirmakta da iddialidirlar. Standart private labels'tan ayristiklari noktalar genis bir yelpazeye yayilir:

Ozellik

Standart Private Labels (PL)

Premium Private Labels (PPL)

. Temel kalite standartlarini karsilayan, | Markalarla esit ya da daha ylksek kalite
Kalite . - . .
islev odakli Grlin yapisi sunar. dizeyi hedeflenir.
Fivat Markali Grlinlere kiyasla daha uygun Premium marka kalitesini daha erisilebilir
Y fiyatla sunulur. fiyatla sunar, avantajini korur.
: Fiyat ve temel ihtiyag odakh tiketici Kalite, ayricalik ve deder dengesini
Hedef Kitle . e e aet ee -
segmenti. arayan bilingli tuketici profili.
) Uriin Temel islevsellige ve bilinen Grin Ozgiin formiilasyonlar, lezzet/tasarim
Ozellikleri | formatlarina odaklanir. farki veya igerik avantaji ile 6ne gikar.
. Fonksiyonel, maliyet odakli Sik, kaliteli, premium algisi yaratan
Ambalaj
paketleme. tasarim.
Marka Algisi | Guvenilir ve bltce dostu segenek. Seckin ve avantajl bir alternatif.

Global Perspektifte PPL

Derinlesen ekonomik belirsizlikler ve yiikselen enflasyonist baskilar, tiiketici davranislarinda ve dolayisiyla “private label”
algisinda radikal bir degisimi tetikledi. Capgemini'in 2025 arastirmasina gore, bazi tiiketici gruplarinda private label tercih orani
fiyatlar nedeniyle %90’ aglyor. Bu doniisiim, tiiketicinin artan maliyetlere karsi biitce optimizasyonu saglama egilimini yansitiyor.

NielsenlQ'nun 2025 raporu da bu degisimi destekler nitelikte; globalde private label pazar payi son bes yilda %30 biiyiiyerek

raflardaki markalarla esdeger bir konuma ulasti. [Premium private labels] ise bu siiregte perakendecilerin iiriin gesitliligi
stratejisinin merkezine yerlesti ¢iinkii tiiketicinin yeni beklenti setinde “ulagilabilir ayricalik” olarak ivme yakalamayi basardi.



https://www.capgemini.com/wp-content/uploads/2025/01/CRI-Infographic-Consumer-Trends-07012025-v4.pdf
https://nielseniq-com.translate.goog/global/en/insights/analysis/2025/private-label-branded-shelfscape/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=tr&_x_tr_hl=tr&_x_tr_pto=tc
https://nielseniq-com.translate.goog/global/en/insights/analysis/2025/private-label-branded-shelfscape/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=tr&_x_tr_hl=tr&_x_tr_pto=tc

Global ornekler bu doniisiimiin somut kanitlarini sunuyor: [Lidl], Deluxe ve J.D. Gross markalariyla, [Tesco] ise Finest ve
Chokablok iriinleriyle PPL’lerin potansiyelini etkin bir sekilde degerlendirdi. Sosyal medya iizerinden paylasilan tarif videolari,
belirli donemlere 6zel sinirh tretim kampanyalari ve market ici deneyim alanlariyla tiiketiciyi sunduklari degere ve “ozel iiriin”
algisina ikna etmeyi basardilar.

Tiirkiye'de Premium Private Label: Taze Baslangig, Hizh Yiikselis

Tiirkiye'de ise private labels'in pazar pay1 %30,3'e yiikseldi (NielsenlQ, 2022). Hane i¢i harcamalarda ise private label {iriinlerin
hacmi, IPSOS Hane Paneli Arastirmasi'nin 2024 verilerine gore %22 olarak gozlemlendi. Bu oran heniiz Bati Avrupa ortalamasinin
gerisinde kalsa da, yiiksek enflasyon ortami ve degisen tiiketici tercihleri dikkate alindiginda, pazar payinda artis

beklentisi 6ne ¢ikiyor.

Bu firsati degerlendirmek adina, perakendecilerin stratejik bir yaklagim benimsemeleri biiyiik nem tasiyor. Zira Tiirkiye'de
premium algisi sadece kaliteyle degil; giiven, ambalaj estetigi, dijital goriiniirliik ve hikaye anlatimi gibi ¢cok boyutlu unsurlarla
insa edilmekte. (Yildinm, 2020). Bu dinamikleri basariyla analiz ve entegre edebilen perakendeciler, PPL segmentinde 6nemli
rekabet avantajlari elde ediyor.

Tiirkiye'den One Cikan Premium Private Label Ornekleri

+ Macrocenter - Collection: Yerel iiretici is birlikleriyle sofistike bir Girlin gami sunarken ¢agdas ve seckin ambalaj diliyle
premium algiy1 destekliyor. “Ayricalikli deneyim” ve sinirli erisim vurgusuyla hedef kitlesiyle prestijli bir bag kurarak
genel premium kimligine uyumlu bir konumlandirma ve iletisim stratejisi izledigi gozlemleniyor.

+  A101 - Ustad: Gastronomik kaliteyi erisilebilir fiyatla sunarak dikkat gekiyor. Markanin bilinirligini artirmak ve kalite
algisini pekistirmek amaciyla taninmis sefler ve influencerlar ile yapilan is birlikleri ve bu ¢alismalarin medya ve dijital
platformlarda etkin bir sekilde duyurulmasi, dikkat gceken bir pazarlama stratejisi olarak karsimiza ¢ikiyor.

+  Gratis - Beaulis: Kozmetik sektoriinde sade ama dikkat gekici ambalaj diliyle erisilebilir estetigi temsil ediyor.
Premium algisini, uluslararasi trendlerle uyumlu iiriin ¢esitlili§i ve dijital kanallarda yiiriittigi kreatif is birlikleriyle
destekliyor. Ozellikle sosyal medyada yaratici igerikler ve influencer kampanyalariyla ulasilabilir ama giincel bir “tarz
sahibi” deneyim vadediyor.

Bu markalar, Tiirkiye pazarinda premium algiy1 yonetme ve hedef kitleyle etkili iletisim kurma agisindan kayda deger érnekler.
Peki, bu basariya giden yol nedir?

Basariya Giden Yol: Strateji + Duygu + Deneyim

PPL’in siirdiiriilebilir basarisi, yalnizca iriin kalitesiyle sinirli dedil, biitiinsel bir [premium private label| stratejisi ile miimkiin.

+ Marka dili, hedef kitlenin degerlerine hitap ederken onlara “6zel bir deneyimin pargasi” gibi hissettirmelidir.
+  Paketleme, deger algisini yiikseltmelidir.

» Uriin, yalnizca islevi degil 6zel hikayesiyle de hedefledigi kitlenin yasam tarzi, degerleri ve duygusal beklentileriyle bag
kurabilmelidir.

- lletigim, iggorii iizerine inga edilmelidir.


https://plturkey.org/wp-content/uploads/2022/06/PLAT_Nielsen_2022YTDNisan.pdf
https://www.ipsos.com/tr-tr/2024te-hizli-tuketim-urunleri-pazari

+ Dijital strateji, sosyal medyada kullaniciyi kiirator gibi konumlandirmali, “ayricalikl erisim” hissiyle premium deger
tretmelidir.

Sonug: Kardan Fazlasi, Uzun Vadeli Deger Yaratma Araci

[Premium private labels]; yiiksek marj, artan sadakat ve farklilasma igin giiclii bir firsat sunuyor. Ancak basarisi, stratejik vizyon
kadar hikaye anlatimi ve tiiketiciyle kurulan duygusal bagda yatiyor. Tiirk perakendesi, dogru yatirmlarla Avrupa'daki ornekleri
yakalayabilir, hatta gegehilir.
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